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THE CITY VOCATIONAL COLLEGE OF JIANGSU (ZHANGJIAGANG)






教 学 设 计
	授课教师
	王珏
	课程名称
	市场营销
	授课类型
	实操+讲授

	课题名称
	短视频营销——带货短视频点评与优化
	授课时数
	1

	授课班级
	22电商1
	授课地点
	7202
	授课时间
	2023.11.23

	教材分析
	    根据电商职业岗位能力和人才培养方案要求，本次课内容选自专业核心课程《市场营销》，市场营销中短视频营销是当下比较流行的营销方式。对课程内容结合电商专业特点及岗位需求，进行了重新整合，以任务为导向，学习短视频营销的相关内容。

	学情分析
	     学生已经学习了短视频制作的相关知识，课前通过学习通平台已经自学了短视频脚本优化的相关知识，学习完成率100%，为本课学习奠定了一定的知识技能基础。学生思维活跃，对短视频营销热情度高，喜欢挑战新鲜事物，具备良好的自主探究和小组合作的学习习惯。电脑、手机网络使用能力较强，接受能力强，具有一定的吃苦耐劳精神。学生第一次制作短视频，经验较少。对真实带货短视频中出现的实际问题认知不足，工具使用的熟练度和数据分析能力还有待提高。

	教学目标
	职业素养目标
	通过完成课前在线任务，形成思想交流互通的团队合作意识以及合法合规的职业素养。培养主动探索、攻坚克难的精神。培养学生团队合作能力通过小组展示，培养学生语言表达能力。强化国货分享，激发学生的爱国热情。

	
	专业知识目标
	能够为带货短视频定位人群、挖掘卖点、建立场景

	
	专业技能目标
	会根据国货商品完成带货短视频的脚本优化，完成制作并体现营销理念

	教学重点
	带货短视频定位人群、挖掘卖点、建立场景

	教学难点
	挖掘核心卖点、建立有效场景

	教学资源
	学习通平台、飞瓜数据平台、笔记本电脑、课件、课前预习材料、教案


	教学环节
	教  学  内  容
	学生活动
	教师活动
	设计思路

	课前准备
	以小组为单位，进行“国货好物”分享，编写分镜头脚本，拍摄制作带货短视频。
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	学生完成分镜头脚本，拍摄视频，后期制作，上传学习通平台。
	登录平台，组织学生互评，联系行业导师评价。

	培养团队合作意识，主动探索、攻坚克难的精神。

	课程导入
	各组学生展示短视频，学生互评结果揭晓
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学生互评结果分析
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	学生观看各组同学的作品。互评结果，查看自己小组的存在的问题。
	观看各组学生展示情况，公布各组评分及学生互评结果。
	通过小组展示，培养学生语言表达能力。强化国货分享，激发学生的爱国热情。

	点评提升
	带货短视频优化三要点：

定人群、挖卖点、立场景

1.定人群
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             年龄、性别、身高、体重

             客户的喜好、性格

人群定位     客户需要解决哪些问题

             客户收入消费和决策能力

             浏览、搜索、评论、转发、点赞
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挖卖点
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吸引消费者眼球          
激发消费者购买欲望


立场景


	通过学生评价等综合提出三要点。

引导学生深入理解人群定位。不仅是商品本身，短视频人群定位要与商品匹配。
卖点在之前的学习中有提及，针对短视频，提出卖点可视化，利用3W1H法建立场景，发挥短视频的优势。
	学生对三要点进行理解。

运用人群定位的要点，找准各组人群。
学生回忆之前的所学知识，思考各组卖点是什么。学会建立场景。
	从学生作品中发现问题，解决问题，培养学生我分析问题及解决问题的能力。

通过新旧知识的衔接，更好的理解营销卖点，同时针对不同的营销内容，举一反三，灵活运用能力。

	导师评价

优化提升
	导师评价

优化提升：

各组结合带货短视频三要点，导师评价进行脚本修改，并把修改方案上传到学习平台上。


	教师播放导师评价视频，巡回指导。
	小组讨论，修改脚本，组长汇报交流。
	短视频内容制作需要遵循有关法律法规、平台规则，遵守法则、诚信为先！

	课堂小结
	对本堂课的内容进行总结，对重难点再次进行回顾。

	布置作业
拓展延伸
	各组根据脚本修改方案，分工合作，进行短视频制作，并上传到学习通平台。

	板书设计
	带货短视频优化

定人群

挖卖点
立场景

	教学反思
	


卖点可视化





1.视觉


2.听觉


3.嗅觉


4.味觉


5.触觉





利用人的五感，把卖点形象直观的传递给消费者。





   将商品带入到使用场景中去，使消费者在心中产生联想和画面感，使其产生心理体验、引发情感共鸣。










